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Yemeksepeti

" Marketing beschreibt
ein Konzept der marktgerechten und marktgerichteten
Unternehmensfiihrung (eine Unternehmensphilosophie) ".

"Marketing is the activity, set of institutions, and
processes for creating, communicating, delivering, and
exchanging offerings that have value for customers,
clients, partners, and society at large". (AMA, 2017)
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Die TeilnehmerInnen ...

sollen Marketing-Brille tragen und genieflien !/’

sollen eine ganzheitliche Betrachtungsweise zum Thema Marketing haben

sollen die zentralen Theorien des individuellen und kollektiven Konsumentenverhaltens kennen.
sollen die zentralen Entscheidungsfelder der Marketinginstrumente (4P's) kennen.

sollen die Besonderheiten verschiedener Bereiche des Marketings (z.B. Dienstleistungs-
marketing, Industrieglitermarketing, Internationales Marketing..etc.) kennen. -

sollen das Thema Markenmanagement kennen und sollen Strategien entwickeln kannen.
sollen neue Trends im Marketing wissen.

sollen grundlegender Datenanalysetechniken anwenden

sollen in der Lage sein wissenschaftliches zu erarbeiten, zu formulieren und zu prdsentieren
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Warum Marketing?

‘ .. gibt Unternehmen eine Richtung!

.. ist die Basis fiir das richtige "Why" |

= \ .. Stabilisiert Unternehmenl!
.. verantwortlich fir die Reichweite,
) fir die Interaktion,
M fir die Transaktion
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.. bietet mehr Wachstum!

... schafft und erhoht Geschdftswert!




Warum Marketing?
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"Marketing is a vital aspect of any business, and
mastering it can make all the difference between
success and failure".

McKinsey

“If you do build a great & Company

experience, customer tell . -
P Modern marketing is the ability to harness the full

each other about that. capabilities of the business to provide the best
Word of mouth is experience for the customer and thereby drive
growth. In a recent McKinsey survey, 83 percent of
global CEOs said they look o marketing to be a major
driver for most or all of a company's growth agenda.

powerful.”

"Ulker'i gida sektoriinde liderlige tagiyan stratejilerin
ana  odaginda, tiketicilerimizin ihtiyag  ve
beklentilerini en dogru sekilde anlayip dogru uriinlerle
bu ihtiyaglari karsilama diisiincesi yer aliyor. Bu
ilkeden  hareketle  pazarlama  stratejilerimizi
belirlerken; tiiketicilerimizi ve pazari anlamak igin
kullandigimiz  araglari  da  siklikla yeniliyor ve
gelistiriyoruz ".




Karriere im Marketing...
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Analyst - Spezialist -Manager

Werbebranche (kreativ/Manager)

Soziale Medien Spezialist/-in CRM-Manager =
SEO-Marketing-Spezialisten
E

Digital Marketing

Social-Media-Analyst == Directors
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Besonders fiir unser Schwerpunkt ...

‘c MAGAZA YONETICIisi YETiSTIRME
| PROGRAMI

Vonetici Senin MAVAndi vor! JACEE,

KESFETMEYE BASLA »

ilgili tniversitelerin 4. siniflarinda okuyan adaylar, 2 dénem
boyunca kendileri icin yapilandirilmis sinif egitimleri,
uzaktan egitimler, farkli formatlardaki magazalarimizda is
basi egitimlerimizden olusan programa ve okulda normal
derslerinin disinda Universite yonetimi ve Migros tarafindan
belirlenmis perakende ile ilgili se¢cmeli derslere de tabi
olurlar. Programi basari ile bitirenler ilgili Universite ve
Migros tarafindan onayli bir sertifika almaya hak kazanirlar.

Bu program kapsaminda

adaylar son siniflarinin itk
doneminde Parttime Magaza ”
Personeli olarak, ikinci 3
déneminden mezun olana kadar
/ Parttime Magaza Yéneticisi \/
R ‘ olarak gérev alirlar. 4
Adaylarimizdan haftada 35 saat,
5 gun calismalarini bekliyoruz.
Migros'taki egitimler disinda
adaylar okulda ders icerigi
Migros ve Universite onayi ile
mufredata eklenmis olan
perakende ile ilgilien az 2

Oryantasyon surecinde adaylar program
dahilinde farkli haftalarda “Kariyerime .
Basliyorum” magaza personeli egitimlerini ve segmelludgrs aprlar. Bu
“Yoneticilige Hazirlaniyorum™ dersler Universitedeki
magaza ydnetici adayi egitimlere gore degisiklik

S e gésterebill: https://isletme.marmara.edu.tr
i [/dosya/isf/Migros_ MAYA%20Pr
laii migron yoneticten caver 08ram%C4%B1.pdf

gelistirmek amacli sinif

egitimleri alirlar.
edilirken yine ders icerigi ile ilgili
cesitli ziyaret ve geziler duzenlenir.
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Lehrplan

Bachelor
(1991)

w 1. Semester 30 ECTS (Pflichtfach)

30 ECTS (Pflichtfach)

30 ECTS (Pflichtfach)

4 Semeste 25 ECTS (Pflichtfach)
mester 5 ECTS (Universitdatswahlfach)
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Lehrplan

_ Bachelor Marketing
(1991)

20 ECTS (Pflichtfach)
5 ECTS (Wahlfach)
5 ECTS (Schwerpunktfach)

Hauptstudium

Finanzierung
Marketing
—— Buchfuhrung und Controlling

6. Semester

15 ECTS (Pflichtfach)
5 ECTS (Wahlfach)
10 ECTS (Schwerpunktfach)

Pflichtfach = Zorunlu Dersler (Herkese)
Wahlfach = Serbest Sec¢imlik Dersler
Schwerpunktfach = Uzlanim Alani Dersleri
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Lehrplan

5. Semester

zZ/s Saat Saati Saati
Controlling 5
Wahlfach-1 S 3 0 3 5
Finanzmanagement Z 3 0 3 5
Innovationsmanagement yA 3 0 3 5
Marketing Management Z 3 0 3 5
Schwerpunktfach-1 S 3 0 3 5

6. Semester

Z/S Saat Saati Saati
Wahlfach-2 5
Entrepreneurship y4 3 0 3 5
Marktforschung y4 3 0 3 5
Supply Chain Management yA 3 o) 3 5
Schwerpunktfach-2 S 3 0 3 5
Schwerpunktfach-3 S 3 0 3 5
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Lehrplan

GRCRCEUEOIE Schwerpunktfach 1,2,3

MRK30.... Produktpolitik

MRK3O0.... Preispolitik

MRK3021 Distributionspolitik

MRK3025 Marketing Kommunikation
MRK3023 E-Business

MRK3022 Corporate Social Responsibility
MRK3026 Verkaufsmanagement
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Lehrplan
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B- 6. Semester Wahlfach 1,2

Dersin Adi

.

ABWL Seminare

Change Management
Kapitalmarktanalyse

Internationale Rechnunglegung
Prinzipien der Unternehmensbewertung
IT-Recht

Steuerrecht

Wertpapierrecht

Statistik fir BWL

Betriebliche Anwendungssysteme
Betriebliche Informationssysteme

Data Mining und Wissensentdeckung

Projektentwicklung mit
Projektzyklussmanagement

Prozessmodelierung

W W W www wwww ww|ww —
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Lehrplan

(1991)

10 ECTS (Pflichtfach)
10 ECTS (Wahlfach)
10 ECTS (Schwerpunktfach)

10 ECTS 15 ECTS (Pflichtfach)
(Pflichtfach) 5 ECTS (Wahlfach)
Bachelorarbeit 10 ECTS (Schwerpunktfach)
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Lehrplan

7. Semester

Dersin Adi Durum | Teorik | Uygulama | Toplam ECTS
Z/s Saat Saati Saati

Wahlfach-3 5
Wahlfach-4 S 3 o) 3 5
Marketing Ethik y4 3 0 3 5
Quantitative Methoden in Z 3 0 3 5
Produktionsmanagement

Schwerpunktfach- 4 S 0

Schwerpunktfach- 5 S 0 5

8. Semester

Dersin Adi Durum | Teorik | Uygulama | Toplam ECTS
Z/S Saat Saati Saati

Wahlfach-5
BWL-Projekte (BA) Z 3 0 3 10
Strategisches y4 3 0 3 5
Management
Schwerpunktfach- 6 & 3 0 <) 5

Schwerpunktfach- 7 S 8 0 5| 5



Lehrplan
7-8. Semester SChwer'lenkaClCh 4,5,6,7

MRK4021 Dienstleistungsmarketing im Digitalen Zeitalter
MRK4022 Digitales Marketing

MRK4025 Entertainment Marketing

MRK4013 Handelsmarketing

MRK4018 Industriegiitermarketing

MRK4012 Internationales Marketing

MRK4026 Markenmanagement

MRK4014 Marketing Controlling

MRK4016 Social Media Analytics

MRK4028 Sustainability Marketing

MRK4047 Werbung

MRK4015 Offentlichkeitsarbeit in Theorie und Praxis
WI4026 Kundenbeziehungsmanagement
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& REacay Wahlfach 3,45

=y
¥
.

Dersin Adi

‘ 3

Interne Revision Seminare TIDE

Konzernabschluss

+ 3

Projektmanagement

Behavioral Finance

. .

Finanzfdlle

Finanzielles Risikomanagement

Internationale Finanzierung

Internationales Management

Planung und Entscheidung

Arbeits- und Sozialversicherungsrecht

Sozialdienst

Aktuelle Entwicklungen in der Tirkischen
Wirtschaft

Entscheidungsunterstiitzungsysteme

Grundlagen der Kiinstlichen Intelligenz
Spezielle Themen der WI - ERP - Systeme

W W W W W W W W W W WwWw W w W -
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http://isl.isletme.marmara.edu.tr/lisans-programi-almanca-
isletme/uzlanim-dali-secim-formu

» Orgutsel Davranis

Anabilim Dal

2023-2024_UZLANIM
Sl DALINI_SECIM_FORMU_(iSLETME ALMANCA)

Dali

» Sayisal Yontemler
Anabilim Dali TC Kimilik No *
» Ticaret Hukuku

Anabilim Dali

Ogrenci No *
» Uretim Yonetimi

Anabilim Dal

» Yonetim ve

Organizasyon Anabilim Ogrenci Adi Soyad *
Dali

v Lisans Programi - isletme

Secmis Oldugu Uzlanim dali Adi *

» Uzlanim Dali Se¢im

Formu Seciniz

» Program Mifredati 2022-2023 6grenim yilinda yukarida isaretlemis oldugum uzlanim dalini secmek




IF Ogrenci Anketi - 2. Sinif

Bgsinegs
l isletme Fakiiltesi i

Degerli Ogrencimiz,

Bu anket formu, siz degerli 6grencilerimizin Fakiiltemiz ile ilgili goruslerini belirlemek ve memnuniyet diizeyinizi 6lgmek
amaciyla hazirlanmistir. Ankete vereceginiz samimi ve dogru cevaplar, sizlerin beklentilerini karsilamaya yoénelik

iyilestirmeleri yapmamiza olanak verecektir.

Ilginize ve katiliminiza tesekkiir ederiz.

https://anket.marmara.edu.tr/index.php?r=survey/index&sid=7
19258&lang=tr



Vielen Dank!

?

Gibt es noch Fragen ¢




